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WARUM EIGENTLICH
SPRACHKRITIK?

Sprache dient dem Austausch von Informationen. Erhilt
der Sprecher die einigermafien sichere Riickmeldung seines
Zuhdorers, dass seine Botschaften oder Absichten verstan-
den wurden, kann er den Sprechakt als gelungen verbu-
chen, egal, wie er ihn im Detail gestaltet hat. Das Was ent-
scheidet, nicht das Wie. Basta!

So kann man Sprache sehen, und so tun wir es fast dau-
ernd. Leider. Manchmal wiinschen wir uns sogar, wir besé-
Ben zuverlidssigere Kommunikationswerkzeuge als unsere
Worter, deren Bedeutungen doch oftmals schwankend und
mehrdeutig sind. Wire es da nicht besser, in Zahlen zu re-
den, so wie Wirtschaft und Technik das tun? Gébe es dann
nicht weniger Missverstindnisse? Auflerdem miisste man
nichts mehr libersetzen.

Doch Vorsicht! Ohne die natiirliche Sprache sind wir
nicht, was wir sind. Unsere Sprachen sind nicht blofl mehr
oder minder taugliche Codes; sie sind vielmehr duferst
komplexe, durch die Jahrhunderte gewachsene Systeme mit
vielfidltigen Aufgaben. Mehr noch: Sie sind der Modus un-
seres Denkens und damit unserer Existenz. Sie taugen zwar
durchaus fiir einfache Mitteilungen im Alltag, aber sie sind
auch in der Lage, ganz Individuelles und hochst Differen-
ziertes auszudriicken: Gefiihle, Fantasien, ganze Weltan-
schauungen.

Aufierdem werden in unseren Sprachen die gemeinsa-
men Erfahrungen einer Sprechergemeinschaft aufbewahrt.



Alle Worte und Redewendungen haben ihre eigene Ge-
schichte, in der sich die Eigenart einer Kultur spiegelt. Dass
es im Deutschen Bindfiden regnet, im Englischen aber
Katzen und Hunde, mag man als unwichtigen Unterschied
abtun; aber wahrscheinlich steckt eine Geschichte dahinter,
die alles anderes als zufillig oder unwichtig ist.

Im Gegenteil. Man geht besser davon aus, dass die Spra-
che oftmals (oder eigentlich immer) kliiger und gebildeter
ist als ihre Sprecher. Allerdings kann sie — wie die Natur —
auch schwach und anfillig sein, wehrlos gegen Zerstorun-
gen und Vergiftungen. Sie ldsst es zu, dass sich Tduschun-
gen und Entstellungen einnisten. Und die tibernehmen wir
dann oft genug in unser eigenes Sprechen, wodurch wir,
mag sein unbewusst, die Ausbreitung schiadlichen und ge-
fihrlichen Denkens fordern.

Daher ist nie nur der Inhalt, sondern immer auch die
Gestalt des Sprechens von Bedeutung. Oder besser gesagt:
Es gibt gar keine Inhalte ohne Gestalt, also keine Botschaft
oder Absicht ohne eine spezifische sprachliche Form. Und
die Aufmerksamkeit, die wir Form und Gestalt schenken,
ist immer auch eine Aufmerksamkeit fiir den Inhalt oder
den Zweck des jeweiligen Sprechakts.

Sprachkritik zu treiben, wie ich es in diesem Buch an
einigen Beispielen tue, bedeutet also: jedes Wort so ernst
wie moglich nehmen, weil jedes Wort liber die bewussten,
unbewussten oder unterbewussten Einstellungen und Ab-
sichten des Sprechers Auskunft gibt.

Sprachkritik zu treiben ist ein notwendiges Vergniligen.
Notwendig ist sie, weil nur Aufmerksamkeit und Reflexion
uns vor verzerrendem und tduschendem Sprechen schiitzen
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konnen. Und ein Vergniigen ist sie, weil sie immer wieder
unsere natlirliche Fahigkeit fordert und trainiert, so tief in
jedes Wort hineinzuhdren, bis wir sein Wesen (oder sein
Unwesen) erkennen.

Die Auswahl der Beispiele in diesem Buch verdankt sich
hauptsédchlich meinen personlichen Vorlieben und Abnei-
gungen. Es konnte mir nicht darum gehen, eine endgiiltige
Hitparade der ,bésen® Worter aufzustellen. Vielmehr
mochte ich mit den Texten dazu anregen, Sprachkritik zu
einer alltidglichen Ubung zu machen. So wie wir als aufge-
klirte Konsumenten dem Warenangebot mit Vorsicht und
Skepsis begegnen, so sollten wir auch unser eigenes Spre-
chen ebenso wie das unserer Mitmenschen nicht als selbst-
verstidndlich oder ,,alternativlos® hinnehmen.

Das heif3t: Die wichtigste Sprachglosse verfassen Sie,
wenn Sie sich eine Jargonphrase nicht bieten lassen, wenn
Sie ein Modewort nicht blindlings nachsprechen, wenn Sie
einen vermeintlichen Fachbegriff auf seine Kompetenz
liberpriifen und — wenn Sie sich selbst aufs Maul schauen.

In diesem Sinne!

Muinster, im September 2013 Burkhard Spinnen
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SATIRE

Die Frage ,,Was darf die Satire?* wird oft gestellt. Dridn-
gend wird sie, wenn zum Beispiel jemand den Propheten
Mohammed karikiert und damit den blutigen Zorn der
Muslime auf sich zieht. Aber eine andere Frage sollte ihr
voraus gehen; sie lautet: ,,\Was ist eigentlich die Satire?*

Nun, Satire ist keineswegs ein anderes Wort fiir Co-
medy. Sie reizt zwar oft zum Lachen, aber ihre Bestim-
mung liegt nun wirklich nicht darin, dem Publikum ecinen
vergniiglichen Abend zu bereiten. Satire ist vielmehr eine
kiinstlerisch gestaltete Kritik an aktuellen Missstidnden.

Damit gehort die Satire zu den wichtigen Errungen-
schaften unserer abendlindischen Kultur; denn seit den
Tagen der Aufklarung haben wir uns das Selbstdenken zur
Verpflichtung gemacht. Wir wollen nicht unmiindig nach-
plappern, was man uns vorredet, sondern uns eine eigene
Meinung bilden. Sobald man aber anféngt, selbst zu den-
ken, wird man in Konflikte mit seiner Umwelt geraten. Die
Satire ist eine Art, solche Konflikte darzustellen und auszu-
tragen.

Secit einiger Zeit aber lduft Satire Gefahr, nicht nur in
ihrem eigentlichen Wirkungsbereich libel anzuecken. Denn
mittlerweile treten die so sehr verschiedenen Kulturen auf
unserem PPlaneten in einen engen Kontakt. Via Internet sit-
zen in dem Raum, in dem sich der abendlidndische Satiriker
dufiert, Menschen aus aller Welt, Menschen, die andere
Vorstellungen von der Gesellschaft haben und andere reli-
giose Uberzeugungen, Menschen auch, fiir die individuelle

13



Freiheit und unabhingiges Denken keine hohen Werte
sind. Infolgedessen kommt es stindig zu Verletzungen und
Empoérungen. So gilt zum Beispiel unser ldssiger Umgang
mit der Religion anderswo als blasphemisch, widhrend wir
eine von den Eltern arrangierte Verheiratung ihrer Kinder
fiir nichts als Freiheitsberaubung halten.

Und machen wir uns nichts vor. In absehbarer Zukunft
wird es keine Angleichung kultureller Standards geben.
Wir riicken zwar medial und 6konomisch immer enger zu-
sammen, aber mit der Kenntnis der anderen wichst nicht
nur das Verstindnis, sondern oft genug auch der Abscheu.

Was also soll der Satiriker tun? Vielleicht die europdi-
sche Satire an die kurze Kette legen, damit sich anderswo
nicht jemand beleidigt fiihlt? Ich wire nicht dafiir. Die Frei-
heit des Individuums ist ein Grundwert unserer Kultur und
Gesellschaft. Millionen von Menschen kommen wegen
eben dieser Freiheit von {iberall her in die westlichen Lin-
der. Und deshalb diirfen wir unsere Freiheitsrechte nicht
einschriinken — auch wenn das gelegentlich Arger gibt.
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FORMAT

Einer der ganz stillen, um nicht zu sagen klammbheimlichen
Wort-Karrieristen unserer Zeit ist das unscheinbare For-
mat. Als ich ein Junge war, gab es hauptsichlich zwei For-
mate im tédglichen Sprachgebrauch. Das eine war das der
Papierabziige von Fotos. (In welchem Format bitte? Natiir-
lich neun mal dreizehn, damit es ins Album passt.) Das
zweite Format gab es blofl im Singular und meistens in der
Werbung. Wenn da der Herr eine bestimmte Krawatte trug
oder einen bestimmten Cognac trank, war er eindeutig ein
Mann von Format.

Aber heute lassen die wenigsten noch ihre Bilder auf Pa-
pier drucken; und der Mann von Format wirkt auch schon
ziemlich antiquiert. Daher geriet das Wort Format wohl in
Gefahr, beschiftigungslos zu werden. Prompt hat es sich
ein neues Betitigungsfeld gesucht.

Eine erste neue Anstellung erhielt Format in der digita-
len Welt, als es galt, die verschiedenen Codierungssysteme
zu benennen. Das waren jetzt die Formate. Eine weitere Be-
schiftigung fand es in der Medienpraxis. Das Formatradio
zum Beispiel ist eines, dessen Programmbestandteile derart
genormt worden sind, dass es keine besonderen Spitzen
oder harten Uberginge mehr gibt. Das soll eine stirkere
Bindung der Zuhorerschaft garantieren. Auch beim Fern-
sehen konnte Format sich niitzlich machen. Hier sind damit
bestimmte Genres oder Gattungen wie Krimi oder Spiel-
show gemeint, fiir die vom Sender feste Rahmenregeln ent-
wickelt wurden.
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Man kann also sagen: Format hat sich nicht nur niitz-
lich, es hat Karriere gemacht. Lingst ist es eines der von
Medienpraktikern meistverwendeten Worter. Aber wie das
so ist, wenn einer Karriere macht, irgendwann ist ihm
nichts mehr genug. So auch dem Wort Format, das lingst
zu einem Eroberungsfeldzug ins Alltagssprechen aufgebro-
chen ist. Und das mit grofiem, ja iiberwéltigendem Erfolg!

Denn mittlerweile sind wir so weit, praktisch alles ein
Format nennen zu konnen: eine Podiumsdiskussion, eine
Preisverleihung, einen Sektempfang, einen Kindergeburts-
tag, einen Spaziergang mit dem Hund, ein Abendessen mit
Freunden, eine Beerdigung. Das fillt gar nicht unange-
nehm auf. Im Gegenteil, selbst wer sein Privat- oder Intim-
leben als eine Abfolge von Formaten darstellt, wirkt nicht
lacherlich, sondern professionell.

Denn wir reden nun einmal gerne so wie die, die das
Sagen haben. Das ist sexy und gibt vor allem die Sicherheit,
sich nicht zu verplappern. Friiher hatten das Sagen die
Leute aus Kirche und Staat. Doch heute haben es neben
den Leuten aus der Wirtschaft die aus Funk und Fernsehen
und vor allem die aus dem Netz. Tatséchlich ist unsere Vor-
stellung vom Leben bereits zutiefst gepriagt von unserer Er-
fahrung mit den Medien. Kein Wunder also, wenn wir die
einschldgige Terminologie gerne libernehmen. Da passt
dann einfach alles zusammen.

Aber Vorsicht! Wenn alles Format ist, werden die Spiel-
rdume knapp. Wenn alles formatiert ist, kommt nichts
Neues mehr an. Wer in Formaten denkt, denkt in Schubla-
den. Dabel lebt unser Leben nicht von Formaten, sondern
von dem, was alle Formate sprengt.
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CONTENT

Zuerst hatte ich es gar nicht bemerkt. Es geschah im Stillen
und arbeitete lange vor sich hin. Doch dann, ganz plotzlich,
da wurde es laut, und ich wusste: Es ist mal wieder so weit
— ich habe ein neues Hasswort. Nicht eines, das ich blod
finde und lieber vermieden sidhe. Nicht eines, das mir als
unangemessen oder als Ausdruck einer kollektiven Ver-
dringung erschiene. Nein, ein echtes Hasswort! Eines, das
ich —um es frei heraus zu sagen — fiir durch und durch bése
halte, dreimal den Titel Unwort des Jahres und jeden er-
denklichen Bannfluch wert. Das Wort lautet: Content.

Und nun ernte ich wohl unglidubiges Staunen allerseits.
Was in drei Druckfehlerteufel Namen kann denn einer ge-
gen so ein harmloses Wort wie Content haben? Oder ist der
Sprachkritiker, der sonst immer Duldsamkeit, Vernunft
und kiihlen Kopf im Umgang mit Wortimmigranten pre-
digt, am Ende doch unter die fanatischen Fremdwortaus-
treiber gegangen? Du lieber Himmel! Content: Das heif3t
doch nur Inhalt.

Stimmt. Und gegen das bescheidene englische Wort la-
teinischen Ursprungs habe ich auch nicht das Geringste
einzuwenden. Aber etwa seit Mitte der 1990er Jahre, also
seit Beginn des Internet-Zeitalters, droht Content sich im
Gewand eines medientechnischen Fachbegriffs zu nicht
weniger als der Weltwortherrschaft aufzuschwingen!

Schon ldngst ist Content der Sammelbegriff fiir alle
Spielarten digitaler Medieninhalte. Text ist Content. Bilder
sind Content. Videos sind Content. Tagebuchaufzeichnun-
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gen sind Content, Werbung ist Content, Pornographie ist
Content, die Weltliteratur ist Content, Satellitenaufnahmen
sind Content. Und Sie und ich — wir sind, nach Mafigabe
unseres Digitalisierungsgrads, natiirlich auch: Content.

Ich weif3, es zeugt vielleicht von einer gewissen Diinn-
héutigkeit, wenn ich mich liber einen Begriff dermafien
drgere, dass der Arger zum Hass wird. Aber ich hasse nun
einmal die Sprechakte, in denen durch das Woértchen Con-
tent der Unterschied zwischen allen Hervorbringungen des
menschlichen Geistes nivelliert, ja aufgehoben wird.

Im Wort Content spiegelt sich der Umstand, dass heute
alles qua Digitalisierung in eine Summe von elektrischen
Ladungen verwandelt und durch ein Kabel oder gleich
durch die Luft geschickt werden kann. Die Digitalisierung
macht alles gleich handhabbar — und ich sehe nun einmal
die Gefahr, dass sie auch alles gleich macht. Wenn ich junge
Leute aus der Medienbranche iiber Content reden hore,
iiber Content-Management, tiber Open-Content, Unique-
Content und Content-Syndication, dann hore ich schon ein
Bewusstsein, in dem sich eine solche Gleichmacherei wie
selbstverstindlich vollzieht.

Und die hasse ich. Denn wer alles zum Content erklart,
erkliart auch alles zur Ware. Schicksale sind Content, Ge-
fihle sind Content, Triume sind Content; und allesamt
sind sie kduflich und verkduflich. Dagegen wiinsche ich mir
weiterhin eine Welt, in der es fiir ein Gedicht von Hugo von
Hofmannsthal, ein Bild von Max Liebermann, den Werbe-
spot eines Elektrogeschiftes und die erste Liebe keinen ge-
ldufigen Oberbegriff gibt.

Und daher: Kampf dem Content!
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